Visuaalisen viestinndn opas
aloitteleville yrittgjille



Alkusanat

Visuaalisen viestinnén opas on suunnattu henkiléille, jotka haluat oppia
visuaalisen viestinnén perusasioita liiketoiminnallisesta ndkékulmasta.

Opas on kehitetty samanaikaisesti Tie Designin visuaalisen viestinndn
valmennuksen kanssa. Valmennuksen kohderyhméndé ovat aloittelevat
yrittéjat ja pienyrittGjat, jotka tarvitsevat visuaalisen viestinndn taitoja tyéssadn.

Tadmdan oppaan tarkoituksena on toimia vaylané visuaalisen viestinndn
monimuotoiseen maailmaan. Oppaan tavoitteena on avata graafisen
suunnittelun perusteita ja auttaa yrittdjid tekemdadn vakuuttavia ja kohde-
ryhméaad puhuttelevia visuaalisia valintoja. Tdman liséksi oppaassa kerrotaan,
milloin on hyvé kédéantyéd ammattilaisen puoleen ja mité on hyvé huomioida
visuaalisen suunnittelun tilausta tehtéessa.

Opas pohjautuu ammattitaidon piirissé olevan yleisen tiedon lisdksi

Tie Designin tiimin havaintoihin ja oivalluksiin visuaalisesta viestinnésta.
Oppaan tekemisessé on hyédynnetty Tie Designin visuaalisen viestinnén
valmennuksen (2023) materiaalia. Ulkopuoliset Idhteet ovat merkittyné
kunkin sisd@llén yhteyteen.

Muistathan, etté visuaalinen viestint& on jatkuvaa oppimista ja kehittymistd,
ja etté parhaimmat tulokset syntyvét kokemuksen ja kokeilujen kautta.

Oppaan tekijét: Riikkka Ruotsalainen, Suvi Ferraz & Sara Fager

© 2023 Tie Design | CC BY 4.0
Palautteet ja kehitysehdotukset: info@tiedesign.fi
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Lyhyesti visuaalisesta viestinndasta

Visuaalinen viestintd on ajatuksen tai idean kiteyttémistda
ymmadrrettdvdadn ja mieleenpainuvaan visuaaliseen muotoon

Visuaalisen viestinndn tehtédvand on herattad tunteita
kohdeyleisdssd ja vdlittédd haluttu informaatio visuaalisesti
selkedlld jo ymma@érrettévalla tavalla. Visuaalisessa viestinnéissé
tarvitaan kykyd ajatella intuitiivisesti ja kayttajalanhtoisesti
kohderyhmdn tarpeet huomioiden.

Missd sind olet kohdannut visuaalista viestintaa?



Visuaalinen viestinta
liiketoiminnassa

Kaikki alkaa liiketoiminnasta!
Visuaalisen viestinndn tehtédvdnad on viestic brandista
ja liikketoiminnallisista tavoitteista. Visuaalisen viestinnén

tavoitteena on edistad yrityksen strategiaaq, visiota ja missiota.

Visuaalisella viestinndllé voit viestid yritykselle merkityksellisisté asioista:

Yrityksen palveluista
Asiakkaalle tuottamasta arvosta

Yrityksen olemassaolon tarkoituksesta

Yrityksen arvoista ja kulttuurista

Miké on sinun yrityksellesi merkityksellinen asia, josta haluaisit kertoa?



Kun teet visuaalista viestintéd, muista
kenelle suunnittelet ja mitké ovat tavoitteesi

Tadmda auttaa luomaan viestejd, jotka ovat
kohderyhmadallesi relevantteja ja houkuttelevia.




Millaista on onnistunut
visuaalinen viestintda?

Onnistunut visuaalinen viestinta:
Sisdltada tavoitteen
On selkedd ja jasenneltyd
Huomioi kohderyhmdn tarpeet ja mahdolliset toiveet
Herattdd kiinnostuksen ja luo positiivisen mielikuvan yrityksen toiminnasta
On intuitiivistd ja avautuu valittdmasti katsojalle

On saavuttettavaa ja edistdd yhdenvertaisuutta



Tukeeko visuaalinen viestintd yrityksen

liiketoimintaa (mité yritys tekee ja myy)?

Antaako visuaalinen viestintd

luotettavan kuvan yrityksest&?

Onko kdaytetty visuaalinen materiaali
johdonmukainen vérien, tekstien, merkkien,

graafisten elementtien ja kuvien osalta?




Lyhyesti brandista

Brandi on aineetonta pddomaaga, jonka tavoitteena on luoda yhteys
kohdeyleis66n ja erottua kilpailijoista. Bréindi on kokonaisvaltainen
mielikuva yrityksestd, miké koostuu esimerkiksi yrityksen arvoistaq,
tarinasta ja asiakaskokemuksesta.

Visuaalisella viestinndélld vaikutetaan bréndin tunnistettavuuteen ja
vaikuttavuuteen. Brdndin visuaalinen ilme, kuten logo, vérimaailma
ja typografia, tukevat brdndin persoonaa ja viestivat sen arvoja.




Kun suunnittelet yrityksesi brandid, pohdi:

Millainen on yrityksen tavoitemielikuva?

Millaista mielikuvaa tuotteista / palveluista halutaan luoda?

Mitk& ovat kohderyhmét?
Millainen brandi puhuttelee valittua kohderyhmaa?

Jos brandi olisi henkil, miten hdn puhuisi ja milléd tavoin hdn viestisi?




Miten luoda aito, tunnistettava ja vakuuttava brandi?

Kerro tarinasi ja naytd intohimosi sanoin ja kuvin
Kiteytd viestisi
Keskity laatuun ja panosta ydinsis@ltéon

Ole johdonmukainen kuvavalintojen, vdrien ja fonttien kdyton osalta

Luo uusia yhteyksid muiden brandien kanssa

— pysy avoimena yhteistydmahdollisuuksille

Verkosta poimittuja esimerkkeja branditarinoista:
Hakolan tarina: https://hakola.fi/hakola/

Kyrd Distillerin tarina: https://kyrodistillery.fi/ pages/kyron-tarina
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Kuinka luoda yhdenmukainen brandi-ilime?
Tunnistamalla kohderyhmd(t) ja kohdistamalla bréandi-ilme heille

Tutkimalla, millaisia bréandi-ilmeité muilla yrityksilléd on ja
erottautumalla heistd. Harkitse, mika tekee yrityksestdsi ainutlaatuisen.
Erottaudu iskulauseella, asiakaslupauksella, véareilld ja kuvituksella

Tee visuaalisia sadntojd, jotka auttavat
hallitsemaan visuaalista viestintdada kokonaisuutena

Noudata bréandi-ilmetté
(varit, fontit, graafiset elementit jne.) kaikissa kanavissa

Kayté brandielementteja esimerkiksi sosiaalisen median julkaisuissa.
Joskus bréndielementti voi olla logo, ripaus brandivarid tai jotakin
muuta brdndile tunnusomaista

Seuraavalla sivulla esimerkki Edugemsin
brédndi-ilmeestd verkkosivulla ja Instagramissa.
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Testaa ulkoasu toisella henkildlléd — Tarkista, ettd lopputulos on ymmarrettava

Kaytd brandillesi ominaista ddnensdvydad kirjoitetussa tekstissd, videoissa,
mainoksissa jne.

Anna brandisi kypsyé ja kehittyd. Tarkista sGdnndllisesti,
ettd brandisi ja liiketoimintasi tavoitteet ovat yhtenevdiset



Visuaalisen suunnittelun perusteita
Typografia, varit & sommittelu

Visuaalisella suunnittelulla pyritddn parantamaan suunniteltavan
kohteen esteettistd houkuttelevuutta ja kaytettavyytta kuvien,
typografian, tilan, sommittelun ja vérien avulla.

Lahde: https://www.interaction-design.org/literature/topics/visual-design Viitattu 11.12.2023.

Luettavaa visuaalisen suunnittelun
peruselementeistd ja periaatteista
(viiva, muoto, véri jne):

Interaction Design Foundation. Visual Design:

https://www.interaction-design.org/literature/topics/visual-design

Gestalt Principles (samankaltaisuusperiaate, Iéheisyyden periaate ja jatkuvuuden periaate):

https://www.interaction-design.org/literature/topics/gestalt-principles
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Typografia

Typografia antaa kirjoitetulle kielelle visuaalisen muodon.
On olemassa erilaisia fonttiperheitd, jotka sisdltévat fontteja/kirjasintyyppejé.
Fonteilla on mahdollista luoda haluttu ddnensdvy, joka tukee yrityksen viestid.

Onnistuneilla fonttivalinnoilla vaikutetaan lukukokemukseen ja materiaalin
sujuvaan silmadiltavyyteen seké ulkoasun yleiseen tasapainoon.

Typografiassa huomioitavia tekijoité:

— Fonttien luonne

— Fonttien koko ja véri

— Fonttien maaré

— Fonttien yhdistdminen

Lahde ja lisaluettava:

Orr Sivewright, Dacey publication date unknown. The Guide to Learning Typography for Graphic Design Beginners. Skillshare blog.

https://www.skillshare.com/blog/en/the-guide-to-learning-typography-for-graphic-design-beginners/ Viitattu 11.12.2023.



Fonttien kdaytto

Pid& tekstin ulkoasu tasapainoisena ja luettavana kdyttédmallé max. 2—3 fonttiperhettd.
Huomaa: Usein jo yhdell& fonttiperheellé pdrjad hyvin. Fonttiperhe sis@ltaa erilaisia
leikkauksia (fontteja). Esimerkiksi “Calibri” on fonttiperhe, joka siséltad fontit/leikkaukset
(light, regular, italic, semibold, bold).

Hyédynné leikkauksia/fontteja mahdollisimman johdonmukaisesti.
Yksi esimerkiksi ndiden kéytdstd voisi olla: otsikoissa bold, alaotsikoissa semibold,
leipateksteissd regular ja viittaustiedoissa light italic.

Huolehdi, ettd tekstin ja taustan kontrasti on silmadélle miellyttévé (ei liian suuri eikd liian pieni).
Voit tarkistaa tekstin ja taustan kontrastin riittéivyyden Adoben Contrast Checkerillé:

https://color.adobe.com/fi/create/color-contrast-analyzer

Alla on yksi esimerkki eri fonttiperheiden ja fonttien kéytdsté:

Serjot

Visuaalisen viestinndn koulutustuokioon! Sans-serif

Tama on leipatekstia tima on leipatekstia tama on leipatekstia.
Tama on lerpatekstia tama on leipatekstia tama on leipatekstia. :
- DI e PIe S e P Serif
Tama on leipatekstia tama on leipatekstia tima on leipatekstia.
Tama on leipatekstia tima on leipatekstia tama on leipatekstia.
Tama on leipatekstia tama on leipatekstia tama on leipatekstia.

Esimerkiss& on “maksimimddrd” erilaisia fontteja samassa sisclléssa.



Kaytdnko helposti luettavia fontteja?

Kayténko johdonmukaisesti eri fontteja otsikoissq,
vdliotsikoissa ja leipateksteissa?

Onko fonttikoot riittévét (luettavan kokoiset)?
Onko minulla riittévéa varikontrasti tekstissa?

Olenko jattanyt tyhjaa tilaa otsikkotekstien

ja leipatekstien/kappaleiden ympdrille?




Verkkosivuja typografian opetteluun:

Yleisté typografiasta:

https://www.graafinen.com/suunnittelu/typografia/yleista-typografiasta/

Tietoa graafisen suunnittelun aloittelijoille:
https://www.skillshare.com/blog/en/the-guide-to-learning-typography-for-graphic-design-beginners/

Yleistietoa typografian monista mahdollisuuksista:

https://www.skillshare.com/blog/en/an-introduction-to-typography/

Tietoa fonteista ja tietoa niiden yhdistamisestéi:

https://www.canva.com/learn/the-ultimate-guide-to-font-pairing/

Luettavaa typografian termeisté:

https://blog.hubspot.com/marketing/typography-terms-introduction

Instagram: @sprrrint.it (Ul & UX Tips, sisdltéd typografiaan liittyvid asioita)

Huomaathan, etté oppaan sisdltdmat linkit saattavat vanhentua.
Suosittelemmekin etsimd@én verkosta aina ajantasaista tietoa ja ndkékulmia aiheesta.
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Varit

Vareilld on erilaisia merkityksi@. Mieti, miksi vaaleansininen ja valkoinen yhdessé
saavat kuvan nayttdmadn “viiledlta”. Entéd millaisia mielikuvia véripari herattaa?
Ruskean ja vaaleanpunaisen yhdistelmé puolestaan tuo usein mieleen makeiset
ja muut herkut.

Se, miten koemme vérit riippuu mm. seuraavista tekijoista:

— Vérin varjostuksesta, varis@vystd ja varin sévyasteesta

— Vérien yhdistelmistd

— Vdarin kylldisyydesté

— Vérin symboliikasta (kulttuuritekijét ja muut subjektiiviset tekijét)

Lahde ja lisdluettava: Varien merkityksistd ja symboliikan kéaytdsta:
Color meanings and the art of using color symbolism.

https://99designs.com/blog/tips/color-meanings/ Viitattu 11.12.2023.

Tutustu lisad véreihin: The fundamentals of understanding color theory.
https://99designs.com/blog/tips/the-7-step-guide-to-understanding-color-theory/
Tustustu véarien symboliikkaan:

Interaction design foundation: https://www.interaction-design.org/literature/topics/color-symbolism




Vdrien kéytto ulkoasussa

Kaytd varejd johdonmukaisesti. Noudata mahdollista graafista ohjeistoa.
Sovi muiden kanssa minkdlaisia vareja kdytetadn minkdkin tyyppisessd
muodossa, toiminnossa ja/tai yhteydessd, kunkin julkaisun ulkoasun kohdalla.

Mikdali varit eivat vield ole vahvuutesi, pelaa varman pddille ja kayté
niukempaa vdripalettia vakuuttavan (tai mieleenpainuvan) ilmeen luomiseksi

Kaytd brandivdrejd ja noudata graafista ohjeistoq, jos sellainen on
jo olemassa. Voit kayttad brandisi padavarid esim. logossa, otsikoissa ja
suurimmissa vdaripinta-aloissa

Muita brandisi véripaletin véreja ovat ns. valivdrit ja tehostevdrit,
joita kaytetadn padavdrin rinnalla. Kayta vareja hallitusti

Valta sekavaa varien kayttéd panostamalla viestin ymmmarettavyyteen
ja ilmeen eheyteen. Huomioi heikkondkadiset ja vérisokeat ihmiset

Tustustu saavuttavuusvaatimuksiin: Saavutettavuusvaatimukset. Aluehallintovirasto. Videoita:
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/digipalvelulain-vaatimukset/ opastusvideoita-wcag-kriteereista/#1-johdatus-wcag-vaatimuksiin
Adoben tyékalu varipaletin luomiseen, joka huomio vérisokeuden:

https://color.adobe.com/fi/create/color-accessibility 21



Tarkista, onko otsikoissa ja leip&tekstissa riittGvasti
varikontrastiq, erityisesti jos kaytat varia varin padalla

Ovatko jotkin vérit lilan kirkkaita,

siten ettd ne vaikuttavat negatiivisesti lukukokemukseen?

Onko véreja kaytetty johdonmukaisesti

ja ovatko vdrit kesken&dén tasapainossa?

Onko vdrisokeus huomioitu?

Onko varia tarvittaessa tdydennetty muodolla,

numerolla tai ddanelld? Tutustu saavuttevuusvaatimuksiin!




Sommittelu

Sommittelulla tarkoitetaan ulkoasun kokonaisasetelmaa. Sommittellessa koostetaan
kuvalliset elementit - vdrit ja muodot yhtendiseksi ja kiinnostavaksi kokonaisuudeksi.

Sommitelun avulla voidaan luoda liiketté, korostaa asioita, luoda tasapainoa esimerkiksi
vdrien, viivojen, pintojen ja tyhjén tilan avulla. Sommittelun eri osat yhdessé luovat
tasapainoisen ja harmonisen vaikutelman, jossa ei ole tarvetta lisdyksille tai poistoille.
Sommittelun pohjana voidaan kayttdd sommittelumalleja kuten kultaista leikkausta.

Lahde: Graafinen. Sommittelu. https://www.graafinen.com/suunnittelu/yleista/sommittelu/ Viitattu 11.12.2023.
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Ulkoasun sommittelussa huomioitavia tekijoitd ovat:

Tasapaino:
Vérit, varin savy, varin valoori seké varin kylldisyys
ja kontrasti vaikuttavat sommitelmaan

Jannite & dynamiikka:
Vastakohdat ja kontrastit luovat janitteité ja mielikuvia tapahtumasta.
Esimerkkejd vastakohtapareista: kevyt-raskas, vaalea-tumma, tarkka—epdatarkka

Toisto
Auttaa luomaan visuaalista rytmitysté ulkoasuun
ja helpottaa informaation hahmottamista

Tehokeinot:
Koko, varikontrasti, pinnat ja kuviot

Tyhjéa tila: Tyhja tila luo selkeyttd ja antaa kokonaisuudelle tilaa hengittéd

Lue liséd ulkoasun sommittelulle merkittévista tekijoista!
Graafinen. Sommittelu. https://www.graafinen.com/suunnittelu/yleista/sommittelu/ Viitattu 11.12.2023.



Logon ympdrillé tyhjaé Erottuva otsikko ) )
huom. Otsikko ei ole Tyhjaé tilaa kuvan

Esimerkki sommittelusta sijoittettu lilan reunaan tai elementin ympdrilléd

Tie Designe

rottuva Visuaalisen viestinndn
vdliotsikko

rytmittac lyhytkoulutukset

kokonaisuutta
[ ——_ Visuaalisen viestinndn koulutustuokio
Aloittelevat yrittajat, kesto 3 tuntia
Visuaalisen viestinnén koulutus on kehitetty aloittelevien yritt&jien -—— - — e
Sopi tarpeiden ja toiveiden pohjalta. Koulutuksen aikana kdsittelemme k- p— >
opiva . konkreettisten esimerkkien avulla visuaalisen viestinndn perusteita =3 —-——
kontrasti liketoiminnallinen nékékulma huomioiden. Koulutuksessa annamme SR
taustan vinkkej& esimerkiksi tunnistettavan ja vakuuttavan bréndi-ilmeen > 5’___%"‘! >
ja tekstin toteuttamiseen. K&ymme IGpi millaiset kuvat ja kuvitukset tukevat s
S liketoimintaa sek& mité on hyvé huomioida visuaalista suunnittelua
valilia. itse tehdessd ja ammaittilaiselta tilatessa. | Huomiovdri
Luettava /
fonttivalinta Koulutuksen kesto on 3 tuntia. Koulutus toteutetaan asiakkaan Ota yhteytta!
tiloissa. Koulutus on mahdollista raatdléidd asiakkaan tarpeita . . L
vastaavaksi toteutukseksi (verkko- ja hybriditoteutukset mahdollisia). info@tiedesign.fi
Koulutuksen hinnat alk. 890 € [ per ryhmaé (10-20 hisd). +358 50 544 6539
Koulutuksesta on saatavilla my&s kolmen session tyépajamuotoinen Tiedesign.fi —_— | Erottuva Iinkki/
Tarkeiden kokonaisuus, jossa otetaan mukaan kdytdnndn tekeminen. T kotisi it
o Koulutuksen hinnat alk. 2 700 € [ per ryhmé (10-20 hlé&). otisivuosoite
asioiden [ N
korostaminen Tilavuokra seké& matkakulut veloitetaan erikseen. Kouluttajina
toimii Tie Designin muotoilun ja liiketoiminnan asiantuntijat.
Linjojen katsominen! Pidd tekstirivit helposti luettavina 25

Esimerkiksiteksti alkaa samasta linjasta (ei liian leved tekstipalsta)



Onko tekstien ja kappaleiden ympdrillé riittGvdasti tyhjaa tilaa?

Onko logon ympdirille jétetty tyhjad tilaa (logo tarvitsee suoja-alueen)?

Onko sommitelman vérikontrasti riittévé (ei liian suuri tai liian pieni)?
Onko sommitelma tasapainossaq, toimiiko visuaalinen hierarkia?
Ovatko kappaleiden ja elementtien vdliset suhteet loogisia?

Ovatko tekstit ja sommitteluelementit linjassa?

Huom. Otsikot ja tekstit eivat ole sijoitettu sivun reunaan — ala sijoita

otsikoita ja tekstejd sivun reunaan, ellei tdma ole tietoinen tyylivalinta




Visuaalisen suunnittelun tilaaminen

Milloin kannattaa ostaa visuaalisen suunnittelun apua?

— Kun tarvitset visuaalisen ilmeen peruselementit
ja tarvitset suppean tai laajan graafisen ohjeiston

— Kun omaa aikaa, osaamista tai kiinnostusta
visuaaliselle suunnitelulle on vahén

— Isojen visuaalisten kokonaisuuksien luomisessa

Keneltd voi tilata visuaalista suunnittelua?

- Ammattilaiselta, joka on tehnyt tyékseen visuaalista suunnittelua ja/
tai kdynyt visuaalisen viestinndn tai graafisen suunittelijan koulutuksen
— Yrityksilté (mainos-, bréndi- ja viestintdtoimistot)

Kannattaa tutustua ennakkoon tekijén téihin. Kun tarvitset ammattimaista
videokuvausta, ota yhteyttd videokuvaukseen erikoistuneeseen tekijadn.
Jos puolestaan etsit taittajaa tai kuvittajaa, etsi ndihin erikoistunut tekija.

Tie Design on valmis auttamaan sinua visuaalisen viestinndn haasteissa.
Meiddn kanssa tydskentely on inspiroivaa ja tuomme yhteistyo6lla ideat kaytan-

té6n. Meille voit laittaa viesti@ info@tiedesign.fi ja olemme sinuun yhteydessé. 27



Mitd huomioida visuaalista suunnittelua tilatessa?

® Kerro toiveistasi ja tarpeistasi. Kannattaa pohtia etukéteen, mité
tarvitset ja miss& mahdollisesti tulet kayttdmdaadn visuaalista materiaalia

Kerro budjettisi ja millaisessa aikataulussa haluaisit edetd

Kerro yrityksesi tarkoituksesta, tavoitteista, kohderyhmaésta
ja mahdollisista olemassaolevista brdndimateriaaleista

® Kerro, mité odotat tulevalta yhteisty6ltd. Tdma helpottaa sinun ja

suunnittelijan valistd yhteistyotd ja nopeuttaa mahdollisen tyosi
valmistumista. Suunnittelija tarvittaessa tukee ja auttaa sinua padatdksissdsi
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Loppusanat

Kiitos, ettd olet ottanut aikaa syventydksesi visuaaliseen viestintdédn tdman
oppaan avulla! Brdndin rakentaminen, graafisen suunnittelun perusteet

ja kadytadnnoén visuaalinen suunnittelu muodostavat yhdessé vahvan perustan
vaikuttavalle ja yhtendiselle visuaaliselle iimaisulle.

Jos haluat syventdd osaamistasi edelleen ja saada henkildkohtaista ohjausta,
osallistu Tie Designin tarjoamiin koulutuksiin ja valmennuksiin. Ndiss@ padset
tyoskentelemdadn kaytdnnonldheisesti yrityksesi visuaalisen suunnittelun parissa.

Tiedustelut: info@tiedesign.fi
www.tiedesign.fi
Instagram: @tiedesign.fi

Toivotamme sinulle innostavaa matkaa visuaalisen
viestinndn maailmaan ja menestystad liikketoimintaasi!






